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mittendrin. Kurziiberblick

PORTRAT

mittendrin. ist ein hochwertiges
Kundenmagazin, das sich an
Kunden aller PENNY Markte in
ganz Deutschland richtet.

Das Magazin gibt Einblick in all-
tagsnahe Themen mitten aus
dem Leben der Kunden - immer
mittendrin. Durch praktische
Servicetipps, Rezeptideen, Her-
stellungsstorys sowie spannende
Unternehmensthemen bietet
mittendrin. den Lesern einen
deutlichen Mehrwert.

Die Kernzielgruppe des Magazins
sind zu 70 Prozent haushaltsfih-
rende Frauen im Alter von 29 bis
59 Jahren. Durch die vielfaltigen
und breit gefacherten Inhalte
werden auch weitere Leser
angesprochen.

Das Kundenmagazin erscheint
einmal pro Quartal in einer garan-
tierten Auflage von einer Million
und ist sowohl am Point of Sale
an der Kasse als auch online als
digitales Webmagazin (penny.de/
mittendrin) erhaltlich.
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MEDIADATEN

Seit sieben Jahren erfolgreich am Markt
Bereits im siebten Jahr erscheint das
beliebte Kundenmagazin. 28 Ausgaben
wurden bisher erfolgreich herausgege-
ben. Damit konnten wir nicht nur unsere
Kunden, sondern auch zahlreiche Anzei-
genpartner iberzeugen.

Mediafacts

Grindungsjahr: 2013
Erscheinungsweise: 4 x pro Jahr
Heftformat: 205 x 260 mm
Umfang: ca. 68-100 Seiten
Absatzstellen: 2.200 PENNY Markte
Druckauflage

4.Quartal 2019:
Verbreitete Auflage
4.Quartal 2019:

1.000.800 Expl.

1.000.050 Expl.

Anzeigenpartner (Auszug)

[ ___: - Pel

s oY
e
W' eseaen...

Unilonrer

Henkel Beauty Care
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mittendrin. Rubriken

THEMENWELTEN

Unter den drei Rubriken ,GenieRen”, ,Leben”
und ,Wissen" spannt das Kundenmagazin
den thematischen Bogen von Kochen und
Beauty tber Reise bis zu Nachhaltigkeit,
Neuprodukten und mehr.
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0b Adventskalender, Deko oder Beauty: Wir ani-
mieren mit Bastelanleitungen zum Selbermachen.
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PENNY Unternehmensthemen
Wie man beruflich durchstartet und welche
Karrierechancen PENNY bietet, erfahrt man hier.
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NEWCOR

Warenkunde
mittendrin. liefert spannende Zahlen, Daten und
Fakten rund um frische Lebensmittel.

Reise
Reportagen, die zum Trdumen einladen: In jeder
Ausgabe steht ein anderes Reiseziel im Fokus.

DEN ADVENT
GEMEINSAM
§ GENIESSEN

Sortimentsneuheiten
Wir stellen regelmdRig neue Sortimente und
Produktgruppen der PENNY Eigenmarken vor.
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PENNY Reportage
Immer nah dran: Leser erfahren, was hinter den
Kulissen von PENNY und in den Markten passiert.

WEIHNACHTSSTERN-
KIRSCH-SAHNE-TORTE

Rezepte
Raffiniert und garantiert lecker: Umfangreiche Re-
zeptseiten wecken die Lust am Kochen und Backen.

Produktneuheiten
Auf je einer Doppelseite werden ausgewdhlte
Produkte und Eigenmarken vorgestellt.

Zusitzlich enthilt das
Kundenmagazin folgende
Themen und Rubriken:

Alltagshelfer
Was tun, wenn der Teig nicht aufgeht oder die Suppe
versalzen ist? PENNY Leser verraten ihre Tipps.

Lebensmittel- und GenielRernews
Beauty und Gesundheit

Praktische Alltags- und Erndhrungstipps
Spannende Markenportrats
Mitarbeiter- und Promiinterviews
Reportagen und Herstellungsstorys
Rdtsel fur Kinder und Erwachsene
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mittendrin. Kundenfeedback mittendrin. Anzeigen

LESERSTIMMEN FORMATE UND PREISE

Mirjam L.

«Spannende, alternative, extravagante Rezeptideen wie z.B. der
Jalapefio-Burger oder die Teigtaschen, sehr interessante Beitrage, die
hier und da ,Nischen-Themen" aufgreifen, (iber die man in dem Detail

noch nicht bereits zigmal irgendwo gelesen hat und alles in allem
rundum eine sehr schéne Aufmache des Heftes - echt toll! Magazine
gibt es mittlerweile fast (iberall in jedem Einzelhandel, aber dieses
hier grenzt sich irgendwie ein Stiick weit von anderen ab;
macht richtig SpaR und weckt Neugierde beim Lesen!"

2/1 Seite 1/1 Seite
Annette D. aus Rockenhausen 85.000,- € 45.000,- €
Anschnitt: 410 x 260 mm Anschnitt: 205 x 260 mm

+Ich bin vom Magazin total
begeistert, vor allem von
den Rezepten, weil ich
gerne koche und immer
mal wieder was Neues
ausprobiere.”

Klaus D. "EinfaCh

.Den Artikel Alles im Supel'!"
griinen Bereich' Giber
Bio-Gurken fand ich sehr
gelungen und hochinte-
ressant. Ich finde Ihre Zeit-

schrift sehr gut gemacht,
mit vielen Anregungen
und wissenswerten, Christine G. aus M6lin/Herzogtum Lauenburg 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
bebilderten Aufsitzen. ~mittendrin. ist ein super Titel fir eine (kostenlose) 22.500,- € 22.500,- €
Da freut man sich schon Zeitschrift. Die Rezepte geben Inspirationen, und Anschnitt: 102,5 x 260 mm Anschnitt: 205 x 130 mm
auf ein nichstes Heft!" es ist ein Leichtes, sie auszuprobieren. Das Tolle ist,
dass man alle Zutaten giinstig bei PENNY bekommt.
Danke, PENNY!"
Anke K. Anforderungen Design: Design erfolgt im unternehmenseigenen CD des Lieferanten,
. . . . . . kein Hinweis auf PENNY, keine Preisabbildung
«Wir haben diese Zeitschrift von der netten Kassiererin geschenkt bekommen, Anforderungen Format: Druckoptimierte PDF-Datei, 4¢, Beschnittzugabe an allen
haben so viele tolle Rezepte gefunden, die wir unbedingt ausprobieren Seiten je 3 mm, Platzierung im Anschnitt, PSO LWC Improved
wollen, und eine Menge Freude beim Ratseln gehabt." Preise zzgl. MwsSt.
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mittendrin. Sonderinsertionen

AD SPECIALS (Alle Preise auf Anfrage)

Megainsert

Als Beilage oder Beihefter
2 cm hoher als Heftformat

Werbebotschaft ist von
jeder Seite aus hervor-
ragend sichtbar

Beihefter

werden ins Produkt geheftet

Varianten:

e Mehrseitige Beihefter

o Beihefter mit Duftlasche
e Titelumhefter

e Megainsert-Beihefter

Beikleber im Heft

Produkte, die in ein Druck-
erzeugnis geklebt werden

Beikleben auf der AuRenseite
eines Inhaltsbogens (nicht auf
beliebiger Seite)

Beklebung auf Tragerseite

Varianten:

e \Warenproben/CDs
e Booklets

e Postkarten

8 mittendrin. Mediadaten Januar 2020

PENNY.

Titelumhefter Titelbanderole
Teilformatig in Heftbreite
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TIMINGS UND DATENANLIEFERUNG

Anzeigen Ad Specials
“ﬂn Anzeigen- | Druckunter- | Buchungs- | Anliefe-
schluss lagenschluss schluss rung
1 Marz 16.3. 12 6.1. 20.1. 7.1. 14.1.
2 Juni 8.6. 24 26.3. 9.4. 11.3. 1.4.
3 August 31.8. 36 22.6. 6.7. 4.6. 24.6.
4 November 23.11. 48 14.9. 28.9. 3.9. 23.9.

mittendrin. Mediadaten Januar 2020 9



WEBMAGAZIN

Jede Ausgabe des Kundenmagazins wird von einem exklusiven Online-Auftritt
begleitet. Unter penny.de/kundenmagazin kénnen sich Leser durch das digitale
Webmagazin der mittendrin. klicken und erhalten Zusatzinformationen zum Ma-
gazin, zu Produkten, PENNY Eigenmarken, Rezepten, Gewinnspielen und mehr.

Angebote  UnsereMarken  Service  Qualitit & Unternehmen  Verantwortung

-

Jetzt gibt's SiiRes
Was wice die Adw it ohewe Plitocherntucen?

Tefig kneten, susstechen und backen darumgehtes | |
suchin der neven mittercrin Ob Kekse. Makroren
achiliches Gebick inder

e Lolle

Riseptideen, U was dart in der
rikcht ehlen? Natdrich der
doerzskabendes, Lisen Sie skeh iesplererer und
bastedn Sie mit unseren Ankitungen Ihven ipenen
Katender. Freuen Sk sich aufierdem auf Styling:

Ideen W clne tolle SIhverster-Frias und vicke
andere sgannende Tremen. Viel Spa bem Lesen

' . =

Gewinnspiele ...
...sind bei Lesern sehr beliebt. Daher findet
man alles Wissenswerte dazu auch online.

Rezepte
Alle Rezepte werden fiir unsere Leser
auch online Gbersichtlich aufbereitet.
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ANZEIGEN-AGB

Geschaftsbedi 1 der
Penny-Markt GmbH, DomstralRe 20,
50668 Koln, fir Anzeigen und andere
Werbemittel in der Zeitschrift ,mitten-
drin.”

Geltungsbereich

Diese Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen (nachfolgend kurz AGB genannt)
regeln das Verhdltnis zwischen der
Penny-Markt GmbH (nachfolgend kurz
WVerlag" genannt) und dem jeweiligen
Auftraggeber, der den Verlag mit der
Veroffentlichung und/oder Verteilung
von Anzeigen und/oder Werbemitteln
beauftragt (nachfolgend kurz ,Wer-
bungstreibender” genannt).

Fir alle Auftrdge gelten ausschlieRR-
lich diese AGB. Entgegenstehende,
ergdnzende oder von den AGB abwei-
chende Allgemeine Geschaftsbedin-
gungen des Auftraggebers werden
nicht anerkannt. lhrer Geltung wird
ausdriicklich widersprochen. Das gilt
auch dann, wenn der Verlag im Einzel-
fall seine Leistungen widerspruchslos
erbringt.

Definitionen
+Anzeigenauftrag” im Sinne der AGB ist
der Vertrag zwischen dem Verlag und
dem Auftraggeber Gber die Verdffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen
des Auftraggebers in einer Druckschrift
des Verlags zum Zweck der Verbreitung.
+Werbungstreibender” im Sinne der
AGB ist die Person bzw. das Unterneh-
men, deren/dessen Produkte und/oder
Leistungen in einer Anzeige beworben
werden bzw. beworben werden sollen.

Vertragsschluss

Ein Vertrag Giber einen Anzeigenauftrag
kommt grundsatzlich dadurch zustan-
de, dass der Werbungstreibende dem
Verlag einen Anzeigenauftrag schrift-
lich oder per E-Mail ibermittelt und der
Verlag dem Werbungstreibenden die
Annahme des Anzeigenauftrags schrift-
lich oder per E-Mail bestdtigt.

Soweit Werbeagenturen den Anzeigen-
auftrag erteilen, kommt der Vertrag im
Zweifel zwischen dem Verlag und der
Werbeagentur zustande. Soll statt der
Werbeagentur ein Dritter Auftraggeber
des Verlags werden, muss er dazu von
der Werbeagentur gegeniiber dem
Verlag ausdriicklich als Auftraggeber
benannt werden.

Druckvorlagen
Der Werbungstreibende ist verpflich-
tet, dem Verlag die fiir die Ausfiihrung
der Anzeigenauftrdge erforderlichen
Druckvorlagen und/oder Werbemittel
rechtzeitig und in einwandfreier Be-
schaffenheit zur Verfiigung zu stellen.
Der Verlag sendet Druckvorlagen

prechpartner

nur auf ausdriickliche Anforderung
des Werbungstreibenden an diesen
zuriick. Die Pflicht des Verlags zur Auf-
bewahrung der Druckvorlagen endet
drei Monate nach der letztmaligen Ver-
offentlichung der Anzeige durch den
Verlag.

Bei der Anlieferung von digitalen
Druckunterlagen ist der Werbungstrei-
bende verpflichtet, ordnungsgeméRe,
insbesondere dem Format oder den
technischen Vorgaben des Verlages
entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn an-
zuliefern.

Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Anzeigenauftrags
zwischen Verlag und Werbungstreiben-
dem vereinbart, dass der Werbungstrei-
bende im Rahmen des Erscheinungs-
turnus einer Druckschrift die Termine
fur die Verdffentlichung von Anzeigen
bestimmen/abrufen darf, so muss der
Anzeigenauftrag innerhalb eines Jah-
res seit Abschluss des Anzeigenauftrags
durchgefiihrt werden.

Agenturwechsel

Ldsst sich ein Werbungstreibender ge-
geniiber dem Verlag durch eine Agentur
vertreten und wechselt der Werbungs-
treibende wahrend der Durchfiihrung
eines Anzeigenauftrags die Agentur, so
ist der Verlag berechtigt, davon auszu-
gehen, dass der Anzeigenauftrag mit
allen Rechten und Pflichten von der
alten auf die neue Agentur Gbergegan-
genist.Indiesem Fall liegtin der wider-
spruchslosen weiteren Ausfiihrung des
Anzeigenauftrags durch den Verlag die
Zustimmung des Verlags zu dem Agen-
turwechsel.

Anzeigencharakter

Werbeanzeigen missen durch ihre Ge-
staltung/Ausfiihrung als Anzeigen er-
kennbar sein. Erfiillt eine an den Verlag
zur Veroffentlichung gegebene Anzeige
nach Bewertung des Verlags nicht diese
Anforderungen, wird sie vom Verlag
durch den Zusatz ,Anzeige" als Anzeige
kenntlich gemacht.

Anzeigenplatzierung

Der Verlag sagt dem Werbungstreiben-
den grundsétzlich keine bestimmte
Platzierung seiner Anzeige zu. Ausge-
nommen davon sind Platzierungen
von Anzeigen auf den Umschlagseiten
sowie Sonderplatzierungen links/
rechts gegeniiber dem Inhalt und die
erste rechte Seite von Zeitschriften, die
verbindlich vereinbart werden kdnnen.

Gewdhrleistung des Verlags
Der Verlag gewahrleistet im Rahmen
des Standes der Technik die vertrag-

lich vereinbarte Beschaffenheit der
Anzeige. Der Verlag gewdhrleistet im
Rahmen der vorhersehbaren Anfor-
derungen eine dem jeweils Ublichen
technischen Standard entsprechende,
bestmdégliche Wiedergabe der Anzeige.

Weicht die verdffentlichte Anzeige
nachteilig von der vereinbarten Be-
schaffenheit ab, hat der Werbungstrei-
bende Anspruch auf eine dem Umfang
der nachteiligen Abweichung ange-
messene Minderung des Anzeigenprei-
ses oder eine Ersatzanzeige.

Der Anspruch des Werbungstrei-
benden auf Verodffentlichung einer
Ersatzanzeige ist nach Treu und Glau-
ben jedoch ausgeschlossen, wenn die
nachteilige Abweichung der verdffent-
lichten Anzeige von der vereinbarten
Beschaffenheit den Gesamteindruck
der Anzeige nicht wesentlich nachteilig
beeinflusst und/oder die Verdffentli-
chung einer Ersatzanzeige fiir den Ver-
lag nur mit unverhdltnismaRig hohen
Kosten moglich wére.

Geringe Farb- und Tonwertabwei-
chungen, die durch die Technik bzw. das
Druckverfahren bedingt sind, stellen
keine nachteilige Abweichung der ver-
offentlichten Anzeige von der verein-
barten Beschaffenheit der Anzeige dar.

Rechtegewihrleistung

Der Werbungstreibende ist dafiir ver-

antwortlich und gewadhrleistet, dass

edie Text- und Bildunterlagen, die
er dem Verlag fir die Anzeigenver-
offentlichung zur Verfiigung stellt,
inhaltlich und in der Form rechtlich
zuldssig sind, insbesondere nicht ge-
gen rechtliche Ge- oder Verbote ver-
stoBen und

eer alle zur Schaltung der Anzeige
bzw. des Werbemittels erforderlichen
Rechte besitzt.

Der Werbungstreibende stellt den Ver-

lag von allen Anspriichen Dritter frei,

die diese aufgrund der Verdffentlichung

einer Anzeige des Werbungstreibenden

und/oder in Verbindung damit gegen

den Verlag geltend machen oder gel-

tend machen kdnnen.

Falls Dritte aufgrund einer Anzeige
des Werbungstreibenden gegen den
Verlag Anspriiche geltend machen, ist
der Werbungstreibende nach Treu und
Glauben verpflichtet, den Verlag bei der
Verteidigung zu unterstiitzen, insbe-
sondere die erforderlichen Unterlagen
und Informationen zur Verfiigung zu
stellen und dem Verlag die durch die
Verteidigung entstehenden notwendi-
gen Kosten zu erstatten.

Der Werbungstreibende (bertragt
dem Verlag samtliche fiir die Veroffent-
lichung bzw. Nutzung der Werbung in
Printmedien und sonstigen Medien al-
ler Art erforderlichen Rechte, insbeson-

dere Marken-, Urheber- und sonstigen
Leistungsschutzrechte, insbesondere
die Rechte zur Vervielfaltigung, Verbrei-
tung, Ubertragung, Sendung, Entnah-
me/Abruf aus einer Datenbank. Dies
qilt, hinsichtlich des zeitlichen und geo-
grafischen Rahmens, jeweils in dem fir
die Ausfihrung eines Anzeigenauftrags
erforderlichen Umfang. Der Werbungs-
treibende ist auch berechtigt, soweit
zur Ausfiihrung eines Anzeigenauftrags
erforderlich oder zweckmdRig, die
Rechte an Dritte zu ibertragen.

Ablehnungsrecht

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeige-

nauftrdge - auch einzelne Anzeigen

im Rahmen eines mehrere Anzeigen

umfassenden Anzeigenauftrags- abzu-

lehnen, wenn

* deren Inhalt gegen rechtliche Bestim-
mungen oder behdrdliche Verfligun-
gen/Anordnungen verstoRt;

e deren Inhalt bzw. Gestaltung vom
Deutschen Werberatim Rahmen eines
Beschwerdeverfahrens beanstandet
worden ist;

» deren Verdffentlichung fiir den Verlag
wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form unzumutbar ist
oder der Inhalt der Anzeige gegen Ju-
gendschutzvorschriften verstoRt oder

* die Anzeige Werbung Dritter oder fir
Dritte enthalt.

Das Vorstehende gilt entsprechend,

wenn zwar nicht die Anzeige selbst

die vorstehenden Kriterien fiir eine

Ablehnung erfiillt, die Anzeige jedoch

Verweise auf andere Fundstellen bzw.

Verdffentlichungen enthdlt, die wiede-

rum die Kriterien erfiillen. Anzeigen,

die Werbung Dritter oder fiir Dritte
enthalten (Verbundwerbung), bedir-
fen in jedem Einzelfall der vorherigen
schriftlichen Annahmeerkldrung des

Verlages. Diese berechtigt den Verlag

zur Erhebung eines Verbundaufschla-

ges. Die Ablehnung einer Anzeige oder
eines anderen Werbemittels wird dem

Werbungstreibenden unverziglich

mitgeteilt.

Der Verlag ist berechtigt, die Schal-
tung einer Anzeige in elektronischen
Ausgaben zu unterbrechen, falls ein
hinreichender Verdacht auf rechtswid-
rige Inhalte der Website vorliegt. Dies
gilt auch fiir Inhalte, auf die der Hyper-
link in der Anzeige verweist. Dies gilt
insbesondere in den Féllen der Ermitt-
lungen staatlicher Behdrden oder einer
Abmahnung/gerichtlichen Inanspruch-
nahme eines vermeintlich Verletzten
bzw. der Anzeige einer solchen, es sei
denn, diese ist offensichtlich unbegriin-
det. Der Werbungstreibende wird tber
die Sperrung unterrichtet und hat die
vermeintlich rechtswidrigen Inhalte
unverziglich zu entfernen oder deren
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RechtméRigkeit darzulegen und ge-
gebenenfalls zu beweisen. Der Verlag
kann dem Werbungstreibenden anbie-
ten, die Anzeigen durch eine andere An-
zeige und/oder durch einen Hyperlink
auf eine andere Website zu ersetzen.
Vom Zeitpunkt der Sperrung bis zur Ver-
fligung Stellung einer anderen Anzeige
oder eines anderen Hyperlinks ist der
Verlag berechtigt, den insoweit entste-
henden Freiraum durch ein anderes Mo-
tiv zu ersetzen, wobei es sich nicht um
ein solches des Werbungstreibenden
handeln muss. Die Sperrung ist aufzu-
heben, sobald der Verdacht entkréftet
ist. Fir die Dauer der Sperrung steht
dem Werbungstreibenden kein finan-
zieller Ausgleichs- oder Erstattungsan-
spruch zu.

Der Verlag ist insbesondere berech-
tigt, eine bereits verdffentlichte An-
zeige aus der elektronischen Ausgabe
zuriickzuziehen, wenn der Werbungs-
treibende nachtrdglich die URL der
Verlinkung dndert oder der Inhalt der
Website, auf die verlinkt ist, wesentlich
verandert ist. In diesem Fall steht dem
Werbungstreibenden keine kostenfreie
Ersetzungsbefugnis zu, wobei der Ver-
lag seinen vereinbarten Vergiitungsan-
spruch behalt.

Haftung
Der Verlag haftet - auRer bei Verlet-

prechpartner

nerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Mitteilung Uber eine Preiserh6hung
ausgelibt werden.

Zahlungsverzug
Die Rechnungen des Verlags sind inner-
halb der in der Preisliste festgelegten
Frist zu bezahlen.

Bei Zahlungsverzug des Werbungs-
treibenden ist der Verlag berechtigt,
dem Werbungstreibenden bankibliche
Zinsen zu berechnen. AuRerdem kann
der Verlag die weitere Ausfiihrung von
Anzeigenauftrdgen des Werbungstrei-
benden zuriickstellen, bis alle Forde-
rungen des Verlags gegen den Wer-
bungstreibenden erfillt sind. Ergeben
sich nach Erteilung eines Anzeigenauf-
trags objektiv begriindete Zweifel an
der Zahlungsféhigkeit des Werbungs-
treibenden, ist der Verlag berechtigt,
trotz eines urspriinglich vereinbarten
Zahlungsziels die Ausfiihrung noch nicht
verdffentlichter Anzeigen von einer Vo-
rauszahlung des Werbungstreibenden
abhdngig zu machen.

Aufrechnung

Der Werbungstreibende ist zur Aufrech-
nung gegen Forderungen des Verlags
nur mit vom Verlag anerkannten oder
rechtskrdftig festgestellten Forderun-
gen gegen den Verlag berechtigt.

zung wesentlicher Vertragspflichten,
bei Verletzung von Leben, Korper oder
Gesundheit, bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz oder Ansprii-
chen wegen Verletzung zugesicherter
Eigenschaften - nur fiir Vorsatz und gro-
be Fahrldssigkeit. Im kaufmdannischen
Verkehr beschrankt sich bei grober
Fahrldssigkeit die Haftung des Verlags,
wenn der Schaden nicht durch leitende
Angestellte des Verlags verursacht wor-
denist, auf den Ersatz des typischen und
vorhersehbaren Schadens.

Auf Mdngel kdnnen Schadenersatzan-
spriiche des AGs nur gestiitzt werden,
soweit sie vom Verlag gemaR §§ 276,
278 BGB zu vertreten sind.

Preisliste

Fiir alle Anzeigenauftrage gilt zwischen
Verlag und Werbungstreibendem die
zum Zeitpunkt der Auftragserteilung
jeweils aktuelle, vom Verlag veroffent-
lichte Preisliste, die in den Mediadaten
publiziert wird.

Der Verlag ist jederzeit berechtigt,
die Preisliste zu dndern. Fiir vom Verlag
bereits bestdtigte Anzeigenauftrage
sind Preiserhdhungen allerdings nur
wirksam, wenn der Verlag sie mindes-
tens einen Monat vor Verdffentlichung
der Anzeige des Werbungstreibenden
gegeniiber dem Werbungstreibenden
angeklndigt hat. Dem Werbungstrei-
benden steht in diesem Fall ein Riick-
trittsrecht von dem Anzeigenauftrag zu.

Dieses Ricktrittsrecht muss in-

Ein Riicktritt von einem

Griinde dies aus Sicht des Verlags er-
fordern. Eine den Griinden angemes-
sene zeitliche Verdnderung des Erschei-
nungstermins einer Zeitschrift ldsst
das Vertragsverhdltnis unberihrt und
begriindet keine Anspriiche des Wer-
bungstreibenden gegen den Verlag.

Abtretung

Eine Abtretung der Rechte aus einem
Anzeigenauftrag durch den Werbungs-
treibenden an einen Dritten bedarf der
vorherigen ausdriicklichen Zustimmung
durch den Verlag.

Anderung der AGB

Der Verlag ist jederzeit berechtigt,
die AGB fiir die Zukunft zu andern. Der
Verlag wird die Anderung der AGB
dem Werbungstreibenden schriftlich
anzeigen.

Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen in den
AGB ungiiltig oder undurchfiihrbar sein
oder werden, bleibt die Wirksamkeit
der Gbrigen Bestimmungen der AGB
davon unberihrt.

Vertraulichkeit

Der Werbungstreibende und der Verlag
werden die Inhalte von Anzeigenauftra-
gen vertraulich behandeln, es sei denn,
eine Offenlegung der Vertragsinhalte
ist aus gesetzlichen Griinden geboten,
die Offenl ist gerichtlich oder be-

trag muss schriftlich oder per E-Mail
bis zum festgelegten Riicktrittstermin
in der Preisliste erfolgen. Tritt der Wer-
bungstreibende von einem Anzeigen-
auftrag nach Ablauf der Ricktrittsfrist
zuriick, bleibt der Anspruch des Verlags
auf Zahlung der Vergiitung davon un-
beriihrt.

Storungen / Hohere Gewalt
Ist der Verlag aus Griinden, die er nicht
zu vertreten hat, nichtin der Lage, einen
Anzeigenauftrag termingerecht auszu-
fihren, wird der Verlag den Anzeige-
nauftrag nach Mdglichkeit nachholen.
Bei Nachholung eines Anzeigen-
auftrages in angemessener und fir den
Werbungstreibenden zumutbarer Zeit
nach Wiederherstellung der Arbeitsfa-
higkeit des Verlags bleibt der Vergi-
tungsanspruch des Verlags bestehen. Zu
den vom Verlag nicht zu vertretenden
Griinden im Sinne von Satz 1 gehdren
insbesondere hohere Gewalt, illegaler
Arbeitskampf, Storungen der Energie-
versorgung, vom Verlag nicht verschul-
dete technische oder softwarebedingte
Storungen.

Erscheinungstermin

DerVerlag ist berechtigt, den geplanten
bzw. regelmdRigen Erscheinungster-
min einer Zeitschrift einmalig oder auch
generell zu verandern, d. h. vorzuzie-
hen oder zu verschieben, falls aktuelle
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hordlich angeordnet oder die Offenle-
gung ist zur Durchsetzung von Rechten
des Verlags gegen den Werbungstrei-
benden oder umgekehrt erforderlich.
Der Werbungstreibende ist berechtigt,
den Inhalt von Anzeigenauftrdgen an
verbundene Unternehmen im Sinne §§
15 ff. AktG mitzuteilen.

Datenschutz

Der Werbungstreibende wird hiermit
gemdaR Telemediengesetz (TMG), Bun-
desdatenschutzgesetz (BDSG) sowie
sonstigen datenschutzrechtlichen Be-
stimmungen davon unterrichtet, dass
die im Rahmen der Inanspruchnahme
der Leistung vom Verlag, insbesondere
die der Auftragserteilung und -bearbei-
tung, angegebenen personenbezoge-
nen Daten ausschlieBlich zu dem Zweck
maschinenlesbar gespeichert,
beitet und genutzt werden, zu dem der
Werbungstreibende die Daten angege-
ben hat, sofern keine Einwilligung in
eine andere Nutzungsart erteilt wurde,
sowie zum Zwecke der Abrechnung und
Vergiitung.

Der Verlag ist berechtigt, die perso-
nenbezogenen Daten des Werbungs-
treibenden im Rahmen der Auftrags-
erteilung und -bearbeitung sowie der
Verfiigbarkeitsanfrage zu erheben, zu
verarbeiten, zu speichern und zu nut-
zen, soweit dies erforderlich ist, um
dem Werbungstreibenden die Schal-

verar-

tung und die Inanspruchnahme der
Leistungen des Verlags zu ermdglichen
und um eine Abrechnung vornehmen
zu kdénnen. Ferner ist der Verlag be-
rechtigt, auf diese Daten zur Erhaltung
seiner Betriebsfahigkeit zuzugreifen.
Der Verlag gewadhrleistet die vertrauli-
che Behandlung dieser Daten. Der Wer-
bungstreibende kann jederzeit - nach
schriftlicher Anfrage - iber die zu seiner
Person gespeicherten personlichen Da-
ten unentgeltlich Auskunft einfordern.

Der Verlag verpflichtet sich seiner-
seits im Rahmen des TMG, BDSG sowie
der sonstigen Datenschutzbestimmun-
gen, die ihm aus dem Nutzungsverhdlt-
nis bekannt werdenden Daten des Wer-
bungstreibenden, vorbehaltlich einer
anderweitig erteilten Einwilligung, nur
fiir die Erfiillung der Zwecke dieser AGB
zu verwenden, das Datengeheimnis zu
wahren und seine Mitarbeiter entspre-
chend zu verpflichten, soweit dies ge-
setzlich erforderlich ist.

Um feststellen zu konnen, in-
wiefern das Angebot fir die Wer-
bungstreibenden von Interesse st
und verbessert werden kann, werden
allgemeine, nicht personenbezogene
insbesondere statistische Daten (ber
die Nutzung der Online- und Mobi-
le-Leistungen des Verlags festgehalten.
Dazu werden Umfragen durchgefiihrt
und Daten und Informationen aus
Server-Protokolldateien auf ganzheit-
licher Basis zusammengefasst und
fir Statistiken und Analysen genutzt.

Recht, Erfiillung:
Gerichtsstand

Es gilt deutsches Recht, unter Ausschluss
des deutschen Kollisionsrechts und un-
ter Ausschluss des UN-Kaufrechtsiiber-
einkommens vom 11.04.1980 (CISG).
Erfullungsort ist Koln.

Im Geschdftsverkehr mit Kaufleu-
ten, juristischen Personen des &ffentli-
chen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtli-
chem Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

KONTAKT-
DATEN
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